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@ La peseta (1km)

San Francisco (1,2 km)

Carabanchel alto (1,7 km)

L.Urb. 118y E1 - Junto puerta , M-40 (salida 27y 28),

acceso Sur ( Jardin vertical) Conmés de 200 plazas) -y 45 (salida 2A)A- 42 (salida 6A),
L.urb. +118 - Junto puerta acceso R-5 (salida 27 a Lusitana)

Norte y Sur.
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oI5 Acceso
# Parking
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Acceso sur
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En Islazul queremos ofertar nuevos caminos y oportunidades a las
marcas, productos y servicios para seguir ofreciendo soluciones
creativas en su comunicacion en el punto de venta.




Marketing espectacular

Vinilos en escaleras,

barandillas, puertas de acceso
al centro comercial...
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Biand

expeence

Marketing espectacular

Vinilos en escaleras,
puente de restauracién
del centro comercial...

W (i "Iuﬂ' »q

N G 'mmr il \Ii\'lilfl )
| il i

]




Biand

expeence

Marketing espectacular
..Parking, ascensores y suelo.

EN CINES 24 pe wuL

DISFRUTALA TAMB.
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Totem

Soporte digital de gran visibilidad, que
permite aumentar la presencia de Ia
imagen de marca, mediante la
exposicién de logos.

Gracias a su alturay su localizacién, el
Totem es un elemento identificativo de
Islazul, visible desde multitud de puntos,

como la M40 a su paso por el km 28.




Exposiciones y promociones.

Promociona tu marca mediante eventosy
jobtén maxima visibilidad y grandes
resultados!




Retnil

Ubica tu negocio en nuestras zonas de
mé&xima afluencia comercial.
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Retnil

Kiosko

Ubica tu negocio

en nuestras zonas de
maxima afluencia
comercial.

MQTIKO




Retnil

Kiosko

Ubica tu negocio
en nuestras zonas de
maxima afluencia comercial.




Pop Ups

Ubica tu negocio en nuestras zonas de
maxima afluencia comercial.
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Pop Ups

Ubica tu negocio en nuestras zonas de
maxima afluencia comercial.
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Certificado BREEAM
Primer puesto en el ranking de Centros '
Comerciales espafioles en gestion
medioambiental y unico centro en

conseguir este hito en Espada.
Tercera calificacion mas alta de Europa.
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Sala junior
en Espana CC en Espana




\\ . . Bienvenido al nuevo
B !

LAY 4 Una nueva manera

4.-41,6,4(’& “de vivir Islazul

+ Descuentos
/ + Eventos
+ Promociones
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